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Nar ar nyhetstorkan for klimatet dver?

Nar tidningarna skriver om klimatet paverkar det oss
lasare. Artiklarna i morgontidningen blir till
diskussioner runt lunchborden. Det paverkar om vi
valjer att ta cykeln eller bilen. Det paverkar vara
middagsval och det paverkar hur politiker och féretag
agerar.

Mot denna bakgrund har vi gett Retriever i uppdrag
att undersOka hur svensk media skrivit om
klimatférandringarna under de senaste tio aren. Flera
hundratusen artiklar har analyserats och resultaten ar
tydliga.

Klimatforandringarna ar ingen stor nyhet. Artiklarna
om klimatférandringarna blir farre - och kortare.

Samtidigt vittnar allt fler fattiga bonder i Afrika om
langre torrperioder och kraftigare regnovader. Att det
blivit annu tuffare att fa en skord och en inkomst, pa
grund av klimatférandringarna.

Forskarna varnar och politikerna har visioner, men
konkreta atgarder och forandringar talas det tyst om.
Hur gar vi vidare?

2014 var det varmaste aret som uppmatts i historien.
Saval president Obama som paven Franciskus har
gjort farska och starka uttalanden om
klimatférandringarnas roll i varlden. Deras inlagg blev
bara sma krusningar pa oceanen av nyheter som
Overskoljer oss varje dag.

Kanske ar det forst nar vara egna hustomter
svammar éver och vara kallare fylls med vatten som
fragan blir viktig, pa riktigt.
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Det finns dock ljusglimtar. 2014 vande trenden uppat
och nagot fler artiklar skrevs om
klimatférandringarna. Privatpersoner delar nu
dessutom med sig av sina egna atgarder for att bidra
till en mer hallbar varld i insdndare och debattinlagg.
Klimatférandringarna beskrivs som nagonting som
pagar har och nu. Det finns en acceptans for att
klimatforandringarna sker, att vi behdver andra sattet
vi lever pa.

Trots sviktande resurser pa redaktionerna har
ekonomisidorna, kulturdelen och helgbilagor en
naturlig plats i vart svenska tidningslandskap. Kan
klimatet f& samma status? | England har The
Guardian tagit pa sig ledartréjan och bevakar klimatet
pa samma satt som ekonomin och politiken, stéller
krav pa foretag och ledare att ta ansvar. Agerar och
agiterar som annars bara en kulturredaktion vagar.
Vilken svensk redaktion tanker vara forst?

Henrik Brundin,
senior advisor,
Vi-skogen
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Syfte, avgransningar och innehall

SYFTE

Hur rapporterar svensk media om
klimatférandringarna? Vem hors och syns mest? Vi-
skogen och Retriever presenterar rapporten "Varmare
klimat - iskall nyhet” dar hundratusentals
tidningsartiklar om klimatférandringarna har
analyserats.

AVGRANSNINGAR

Oversikten baseras pa s6kningar i Mediearkivet fér
perioden januari 2005 till maj 2015. Denna del av
rapporten baseras pa nara 217 000 artiklar som
innehaller ett urval av centrala ord och begrepp
kopplade till klimatférandringar. Ett kallurval har
gjorts for att sédkerstalla att de bevakade kallorna
finns med under hela analysperioden. Syftet med
detta ar att ett forandrat antal kéllor inte ska paverka
hur mycket klimatfrdgan omskrivs. Totalt omfattar
urvalet ca 50 tryckta tidningar och 270 webbkallor.

For att fa fordjupad inblick i hur publiciteten om
klimatférandringarna har férandrats Over tid har dven
en manuell genomlasning av 1500 artiklar gjorts.
Denna djupdykning baseras pa ett kallurval
bestadende av nio tidningars tryckta utgadva samt TT
Nyhetsbyran. De tidningar som ar valda har stor
lasarskara och ar tydliga agendasattare. For att
mojliggora en jamforelse dver tid har samma
tidsperiod, forsta kvartalet 2005, 2010 och 2015,
valts ut for att fa en jdmn spridning.

Kallurval samt sOkord finns specificerade i appendix
pa sidan 23.
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Introduktion

MEDIA OCH KLIMATFORANDRINGAR UNDER TIO AR
Enigheten &r idag stor inom forskarvarlden om att
pagaende klimatférandringar har och kommer att ha
en stor paverkan pa samhéllet. Det finns risker for
katastrofala foljder om inget gors for att minska
utslappen. Temperaturen stiger och
medeltemperaturen under 2014 var den hogsta
sedan 1860-talet enligt SMHI. Samtidigt har antalet
artiklar som omtalar klimatférandringarna under flera
ar minskat. Efter en markant topp i december 2009
har publiciteten legat pa en relativt 1ag niva. Detta
trots att frdgan om hur utslapp av vaxthusgaser och
effekterna av klimatférandringarna ska hanteras pa
en personlig, nationell och global niva &nnu inte
tydligt har besvarats. Ar 2014 innebar ett trendbrott
da det var det forsta aret sedan 2009 som antalet
artiklar som omnamner klimatférandringar 6kade.

Vilken roll och vilket ansvar media har for att lyfta
frdgan har lange varit en omdiskuterad fraga. Bland
annat har Peter Berglez (Orebro universitet) och Ulrika
Olausson (Orebro universitet) i "Klimatfrégans déd till
stor del mediernas fel” debatterat medias ansvar och
funktion for att klimatfragan ska prioriteras (SvD jun
2013).

Miljo beskrivs ibland som ett &mne som i relation till
exempelvis vald, pengar och halsa inte vacker lika
stort intresse hos lasaren (Palm 2012). Samtidigt
visar flera undersokningar att riskmedvetenheten
bland svenskar kring klimatférandringarna ar relativt
hog, trots att &mnet sags vacka relativt 1agt intresse.
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Oversikt av klimatfragan i media

2005-2015



Varmare klimat — kallare nyhet

VOLYM PER AR

Rapporteringen kring klimatférandringar visar pa
stora variationer avseende antal artiklar kring
klimatférandringarna mellan aren 2005-2015. Under
denna period forekommer en rad toppar och langre
perioder av hdég medierapportering kring klimatfragan.
Flera av topparna harror fran internationella
handelser. Exempelvis ger IPCC:s (FN:s klimatpanel)
rapportslapp, Sternrapporten och klimattoppmaoten
resonans i media. Sett till arsvolymerna ar 2007,
2008 och 2009 de ar da fragan omskrivs mest.
Toppar ar 2007 och 2008 da 6ver 32,000 artiklar
publiceras, tatt foljt av ca 31,300 artiklar under
2009. Mellan aren 2006 och 2007 6kar publiciteten
med 150 procent men efter 2007 minskar
medierapporteringen om klimatfragan fram till 2014.
| december 2009, i samband med COP15 i
Kdépenhamn, publiceras flest artiklar under en
manad. Under perioden &r medierapporteringen som
storst arligen mellan september och december och
som lagst under sommarmanaderna juni till augusti.
En forklaring till detta ar publicitetstoppar kopplade
till klimattoppmoten i december.

TRE FASER
Publiciteten kan delas in i tre perioder utifran hur
mycket klimatfragan omskrivs:

FAS 1: JANUARI 2005 - OKTOBER 2006

Den forsta perioden karaktariseras av ett relativt lagt
antal artiklar kring @mnet. Perioden avslutas med att
Al Gores film "En obekvam sanning” slapps i Sverige i
september 2006 och att Sternrapporten publiceras
den 30 oktober 2006. | genomsnitt publiceras i
kallurvalet 850 artiklar per manad under denna
period och toppmanaden ar juli 2005 da ca 1400
artiklar publiceras.

FAS 2: “PEAK MEDIA COVERAGE” NOVEMBER 2006 -
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DECEMBER 2009

Efter att Sternrapporten slappts ligger publiciteten pa
en betydligt hdgre niva an tidigare. Under 2007
slapper IPCC fyra rapporter kring klimatet. Al Gore och
IPCC far Nobels fredspris. Tydliga toppar sker dven i
samband med klimatkonferenser. Den mest
framtradande toppen (drygt 6000 artiklar) sker, som
namnts, infor och i samband med COP15 i
Koépenhamn. | november briserar aven skandalen
som kommit att kallas Climategate. Ett flertal
epostmeddelanden blir offentliga efter ett dataintrang
hos Climatic Research Unit. Har presenteras
formuleringar i mail som bevis pa att forskare
medvetet forsokt forstarka bilden av att
klimatférandringarna orsakas av manniskan.
Efterféljande utredningar frikdnns forskarna fran
skuld. Férvantningarna pa resultat under COP15 ar
mycket hoga och efter motet beskrivs resultatet ofta
som en besvikelse. Under denna andra fas publiceras
i genomsnitt 2700 artiklar per manad.

FAS 3 POST PEAK JANUARI 2010-FF

Redan januari, manaden efter toppmotet, sjunker
publiciteten till ca 1700 artiklar. Publiciteten nar
aldrig tillbaka till samma toppniva som fore
Képenhamn. Mindre toppar sker i samband med
klimatkonferenser, IPCC-rapporter och EU:s beslut om
nya klimatmal infor 2030. Under slutet av 2014 och
borjan av 2015 omtalas forvantningar infor COP21 i
Paris. Under denna period publiceras i snitt 1500
artiklar. Toppmanad ar oktober 2014 da ca 2700
artiklar publiceras.
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Mediebevakning ar for ar

AR SVERIGE UNIKT?

Har kan man stalla sig frdgan om hanteringen av
klimatfragan skiljer sig mellan olika lander. Forskning
har visat att det finns stora likheter mellan
medieagendorna i Sverige och USA (Shehata &
Hoppman 2012). Det ar liknande férutsattningar for
journalister i dessa lander. En forklaring till detta ar
att media till stor del bevakar stdrre internationella
kallor och handelser som exempelvis slapp av IPCC-
rapporter. En annan faktor ar att nationell media ar
starkt beroende av ett fatal nyhetsbyraer sa som AP,
AFP och Reuters for sin nyhetsbevakning.

VAD LIGGER | FOKUS VID RUBRIKSATTNING?

Det stora fokus pa internationella avtal och politik blir
tydligt da man tittar pa ordmoln av vilka ord som
omnamns i rubriker (se s. 9). En intressant aspekt ar
aven att "vill”, merparten av aren, ar ett mer frekvent
forekommande ord i rubrik an "ska”.

Tyfonen Halyan

Wargzawa 2013
COP19

7000 IPCC slagpper fyra rapport
6000 1]
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2013

EU beslutar om nya klimatmal

ANTAL ARTIKLAR PER AR

Ar

2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015

infor 2030

EU-Val Val
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Lima 2014
COP20

2014
varmaste aret

Antal artiklar
10540
12927
32298
32243
31336
20969
15838
15443
15177
21650

8568

Paris 2015
CoP21

Dec
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Klimatet hetast i SvD under 2014

Under aren 2005 till 2015 har en rad tidningar
genomfort reportageserier och satsningar kring
klimatfragan. Ett aktuellt internationellt exempel ar
The Guardian som har gjort en storsatsning for att
rapportera kring klimatfragan. | manga fall ger det
under en kortare tid ett fokus. Fragan ar dock langt
ifran lika etablerad som exempelvis ekonomi eller
sport som ofta far hela delar i tidningarna dedikerade
till sig. Overlag kan ségas att flest artiklar under 2014
kommer fran rikspress. Har ingar dven kallor som DN
och SvD. Under aret omnamns klimatfragan i flest
artiklar i Skane lan, foljt av Vastra Gotaland. Dessa
tva regioner sticker aven tydligt ut avseende antalet
kallor. Tittar man daremot pa hur manga artiklar som
publiceras i forhallande till antalet tidningar ar det
medierna i Norrbotten, Gavleborg och
Sdédermanlands 1an som skriver flest artiklar om
klimatférandringarna (se tabell s. 12).

Den kalla som publicerar flest artiklar kring
klimatfragan under 2014 ar Svenska Dagbladet foljt
av Dagens Nyheter och Goéteborgs-Posten. Svenska
Dagbladet &r aven den tidning som omnamner
klimatforandringar mest frekvent. Dagens Nyheter
skriver om amnet flest ganger i tryckt press (se
fullstandig lista pa s. 11).

LANDSKRONA POSTEN 2014-12-24
KLIMATET

Den varma hosten
inte nagon slump
— e
mlm

lander, berattar

Kimatologen Sverker
Framfor allt sedan 1980-talet.
Och virre kommer det att bli.
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ANTAL ARTIKLAR PER LAN 2014

* Ett flertal av de
stockholmsbaserade
kallorna raknas som
rikspress

GT 2014-08-21

SOMMARENS ALLA OVADER
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Klimatet hetast i SvD under 2014
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ANTAL ARTIKLAR PER KALLA 2014

Kalla

Svenska Dagbladet
Dagens Nyheter
Goteborgs-Posten
Upsala Nya Tidning
Helsingborgs Dagblad
Aftonbladet

Boras Tidning
Sydsvenskan
Vasterbottens-Kuriren
Skanska Dagbladet
Smalandsposten
Sundsvalls Tidning
Norrképings Tidningar
Nerikes Allehanda
Kristianstadsbladet
Norrbottens-Kuriren

Sédermanlands Nyheter
Ostgdta Correspondenten

Pitea-Tidningen
Folkbladet
Expressen

Norra Skane
Katrineholms-Kuriren
Barometern

Norrlandska Socialdemokraten

Miljdaktuellt

11

Antal artiklar Trend*
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Lansfordelning

ANTAL ARTIKLAR | TRYCKT PRESS OCH WEBB PER LAN 2014 (EXKLUSIVE RIKSMEDIA)

Lan Antal artiklar Trend* Artiklar per kalla*
Skane lan A861 89
Vastra Gotalands lan [Cisiel #4995 50
Ostergotlands 1&n 4923 93
Gavleborgs 1an 4696 126
Dalarnas lan 1800 4,378 90
Kalmar lan A592 89
Vasterbottens 1an 4562 94
Vasternorrlands lan 4620 97
Sodermanlands 1an  [1481 A364 123
Norrbottens 1&n B 1404 A495 156
Stockholms lan B 1214 4383 19
Hallands lan B 1082 A307 60
Jonkopings 1an B 1066 A101 51
Uppsala lan - 1029 246 79
Varmlands l1an B ss46 A128 65
Kronobergs lan . 737 AH271 61
Blekinge 1an B o692 4196 63
Orebro lan B o665 A169 44
Jamtlands lan B 57 a 12 58
Vastmanlands lan | 569 Aa176 44
Gotlands I&n B o528 A126 66

* Forandring fran foregaende ar. Uppatriktad pil representerar en 6kning, nedatriktad pil en minskning
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Klimatférandringar och Afrika

Afrika lyfts ofta fram som den kontinent som kommer
att drabbas hartav klimatférandringar. Men i
artiklarna omnamns Afrika eller nagot av de
afrikanska landerna endast i nio procent av
publiciteten. Det kan jamféras med USA som
omnamns i 23 procent av artiklarna, Obama
forekommer sjalv i fem procent av publiciteten.

Nagot av Afrikas lander omnamns sammantaget i ca
13,100 artiklar i kallurvalet mellan 2005-2015.
Sydafrika och Kenya ar de lander som forekommer
mest frekvent i rapporteringen. For bada dessa lander
aterfinns toppar i samband med att Idnderna haller
FN:s klimatkonferenser. Mellan 2005 och 2006 Okar
uppmarksamheten till 1075 artiklar, av dessa
omtalas Nairobi i 420 artiklar. Framfoérallt &r det i
november, i samband med klimatkonferensen 2006 i
Nairobi (COP 12), som denna publicitet nar en topp.
Rapportering kring klimatférandringar dar de
afrikanska landerna omnamns nar en topp under
2011. I samband med COP 17 Durban i december
2011 sker en topp i publiciteten da Durban omnamns
i 898 artiklar. Denna publicitet ar framforallt
koncentrerad till november och december. Aret efter
konferensen minskar antalet artiklar markant. Utdver
detta fokuserar media framforallt pa rapporteringen
kring lander pa Afrikas Ostra sida. Nagot forvanande
ar att vissa lander som drabbats av extrema
vaderhandelser inte ges storre utrymme i media. En
forklaring till det kan dock vara att handelserna inte
kopplas samman med klimatférandringar.

Det finns en hogre bevakning av vissa symbolobjekt.
33 av 55 afrikanska landerna omnamns under
perioden i detta sammanhang mindre an Kilimanjaros
sno (ca 300 artiklar).
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NERIKES ALLEHANDA 2015-05-31

800hmilioper

Fecbattrat lige i helavaridenutomi Afrika

Topp 10
Sydafrika
Kenya
Egypten
Sudan
Etiopien
Tanzania
Somalia
Nigeria
Zimbabwe
Uganda

73 1476 941

R &

> ©) Q N 9 &) ™
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PR D P PP P
mLander ' Afrika
DAGENS NYHETER 2008-12-11
Afrikanska lander kraver
battre hjalp med utslapp

2005-2015
3 966 art.
2143 art.
1212 art.
1029 art.
817 art.
733 art.
695 art.
632 art.
600 art.
589 art.
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Djupdykningar i mediebilden

Kvartal 1 (jan-mar) 2005, 2010 och 2015



Politikerna dominerar klimatbevakningen

Under de forsta kvartalen 2005, 2010 och 2015 ar
det framst politiker som ges storst utrymme i
rapporteringen om klimatfragor. Nar politiker uttalar
sig ror det till storst del visiondra mal som politikerna
vill astadkomma med sin politik. Dessa aterfoljs
sallan i media av konkreta I6sningar eller pagaende
atgarder (se aven s. 21).

Under analysperioden fokuserar media till stor del pa
effekterna av de pagaende
temperaturférandringarna. Detta bidrar till att
experter i form av meteorologer och forskare ges
utrymme att kommentera detta. Forskare utgor en
storre del av denna expertkar och varnar tydligt for
kommande naturkatastrofer om inga atgarder vidtas
av politiker pa en internationell niva. Samtidigt
kommenterar flera experter den kalla pagaende
vintern och vill inte knyta an klimatférandringar till
vaxthuseffekten utan menar att vadret forandras utan
manniskors paverkan.

Journalister ar den tredje mest aktiva aktorsgruppen i
klimatdebatten. De fokuserar till storst del pa
politiska fragor i ledare och debattartiklar. Aven
temperaturforandringar engagerar journalisterna och
publiciteten bestar dven av att de slar tillbaka mot
klimatskeptiker.

Representanter fran foretag star for nara var tionde
uttalande i klimatrapporteringen och det ar framst i
artiklar kopplade till hallbar utveckling som dessa
uttalanden sker. Till skillnad fran politiker som ofta
pratar om visionara mal féreslar foretag oftast
konkreta losningar och berattar om atgarder de har
tagit for att minska koldioxidutslapp, tanka
klimatsmart och varna om miljon. Det ar i huvudsak
energibolag, forsakringsbolag och foretag i
industribranschen som &r aktiva i dessa fragor.

Det ar framforallt i insandare om
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temperaturférandringar som privatpersoner gor sina
roster horda. Under den kalla vintern 2010 ar tonen
ironisk och i flera insandare efterfragas "lite
vaxthuseffekt” och man fragar vart vaxthuseffekten
tagit vagen eftersom det ar sa kallt. Under 2015
andras tonen och flera privatpersoner delar med sig,
bade i insdndare och i nyhetsartiklar, av vad de gor
for att bidra till en hallbar utveckling/livsstil.
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Stort fokus pa klimatskeptiker 2009

FALSK BALANS

| stravan efter att vara opartisk forsoker ofta
journalister fa representanter fran flera sidor i en
fradga att uttala sig. | flera fall presenteras
klimatskeptiker mot klimatféresprakare. Falsk balans
kallas det nar media plockar fram tva sidor och
presenterar dem som jambordiga, trots att de inte ar
det. Detta riskerar att ge en bild av att bada sidor har
lika stort stod.

Ofta lyfts en tydlig konflikt fram som en aspekt som 44
héjer nyhetsvérdet pa en héndelse. Media har i flera 17 2
sammanhang kritiserats for att ha gett 34 i Il I N II I I s

ANVANDANDE AV BEGREPPET KLIMATSKEPTIKER ELLER
KLIMATFORNEKARE | MEDIA

klimatskeptiker samma utrymme som forskare som 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015*
menar att klimatférandringarna ar orsakade av

manskliga aktiviteter. Detta trots att den sistn@mnda
gruppen ar markant storre. Kritiken gar ut pa att
media pa det sattet ger oproportionerligt stort ANVANDANDET AV TVA BENAMNING AV VAD SOM SKER
utrymme till klimatskeptiker vilket kan ge en bild i

media av oenighet kring vad som orsakar

férandringarna. 4546

m Klimatskeptiker — m Klimatférnekare

HUR BESKRIVS KLIMATFORANDRINGARNA? 3453

Sprakbruket som anvands for att beskriva de " 2698

férandringar som vi har talar om varierar over tid. Tva 193819 1902 1693 1714 1762
F I I I I I

. .. o 106715
vanligt forekommande begrepp ar vaxthuseffekt och 109
klimatférandringar. | samband med att i I
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015*

Sternrapporten publiceras den 30 oktober 2006 6kar
anvandandet av de bada begreppen markant. Over
tid ar det begreppet klimatférandringar som anvands
mest frekvent i kdllunderlaget. Aven om begreppen m Vaxthuseffekten — ® Klimatforandring
vaxthuseffekt och klimatférandringar ofta anvands

som synonymer finns forskning som visar att de

amerikanska synonymerna till dessa begrepp

("Climate Change” respective "Global warming”) kan

vacka olika associationer hos lasaren (Schuldt &

Sungjong (2014)).
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Kortare artiklar om klimatet

| diagrammet nedan ar det tydligt att det publiceras
flest artiklar under 2010. Men hur stort utrymme far
klimatfragorna i artiklarna? Handlar hela artiklar om
klimatférandringar eller omnamns de kort i forbifarten
nar fokus istallet ligger pa politiska utspel eller
naturkatastrofer? Sett éver tid far klimatfragor allt
mindre utrymme i artiklarna under &ren 2005-2015
och artiklarna blir allt kortare.

Under forsta kvartalet 2010, i kblvattnet av
Climategate och den efterféljande klimatkonferensen
i Kobpenhamn, ar fokus pa klimatfragor i artiklarna
som storst. Den politiska aspekten av fragan lyfts
darmed ocksd i en storre del av rapporteringen.

GLOBALT VS LOKALT FOKUS

| 6ver tva tredjedelar av artiklarna lyfts det globala
perspektivet fram under de tre aren. Jamfort med de
ovriga aren ar artiklarna under 2015 mer
I6sningsorienterade. Losningarna pa klimathotet
presenteras framst i samband med publiciteten om
att EU Overvager att skarpa klimatmalen.

Under forsta kvartalet 2015 ar klimatfragorna
beskrivna i perifera sammanhang i mer an halften av
alla artiklar. Det beror till en del pa att rapporteringen
i storre utstrackning bestar av artiklar dar
klimatfragan inte i ar fokus. Istallet anvands
begreppet klimat som en sjalvklar del i sammanhang
som ror hallbarhet och klimatsmarta val i vardagen
utan att djupare ga in pa klimatforandringar. Detta
forklaras delvis av att klimatdebatten ocksa
diskuteras allt mer ur ett lokalt perspektiv dar fokus
pa anpassning och individuella atgarder okar.
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KLIMATFRAGAN | FOKUS

Q1
2005

Q12010

Q1
2015

Q\

Diagrammet ovan visar hur manga artiklar om
klimatdebatten som har publicerats i de utvalda
medierna under de foérsta kvartalen 2005, 2010
och 2015

Stockholm ska bli klimatsmart

DAGENS NYHETER 2014-11-11

SYDSVENSKAN 2013-09-27
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Klimatatgarder ges storre plats

Politik och politiska utspel ar den vanligaste orsaken VILKA AMNEN AR HETAST
till att artiklar om klimatférandringar skrivs under
2005, 2010 och 2015. Under dessa ar star politik i
snitt for en tredjedel av alla artiklar.

2015 33% 6% 34% 7%
| bérjan av matperioden, 2005, ar det framforallt
Kyoto-protokollet som ger upphov till den politiska
rapporteringen. Stérst uppmarksamhet under 2010
far Climategate och under 2015 ar det framst
svenska politiker som pa debattsidorna berattar vad
de vill astadkomma och kritiserar andra politiker for
vad dessa inte har dstadkommit.

~

Artiklar om hallbar livsstil ar den nast mest vanliga 2010 19 47%
anledningen till att tidningarna skriver om klimat och
miljo. Under 2015 star hallbar utveckling for en stor
del av alla artiklar, 33 procent, vilket ar en
fordubbling fran 2005 da motsvarande siffra var 15
procent.

Det skrivs flest artiklar om temperaturférandringar i
bbrjan av matperioden. Detta beror till stor pa att ett
flertal forskningsrapporter publiceras som varnar om
klimatférandringar och dess effekter.

2005 32% 5%

m Hallbar livstil/utveckling

m Naturkatastrof/exterm vader
Politik
Temperaturforandring

m Ovriga

Diagrammet ovan visar andelen artiklar inom
respektive amne forsta kvartalen 2005, 2010 och
2015

KLIMATSMART

o 1 & i3 e O 130 gt

GOTEBORGS-POSTEN 2013-09-16 UPSALA NYA TIDNING 2015-01-18
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Vad orsakar rapporteringen?

POLITIK OCH TEMPERATURFORANDRINGAR
DOMINERAR Q1 2005

Som tidigare namnts ar det dels rapportering om
Kyoto-protokollet som ligger till grund for den politiska
publiciteten men aven karnkraftens framtid och
avveckling bidrar till uppmarksamheten i media. | takt
med att forskarrapporter och klimatkalkyler
publiceras och varnar for temperaturférandringar
férminskas fran annat hall betydelsen av manniskans
paverkan pa klimatforandringar. | ett flertal artiklar
forklarar forskare och meteorologer forandringar i
klimatet som naturliga som inte kan knytas an till
vaxthuseffekten.

Ett femtiotal artiklar publiceras om naturkatastrofer
och extremvader under &rets forsta tre manader. Over
halften av dessa har sitt ursprung i stormen i sdédra
Sverige och handlar om hur det svenska samhallet,
elbolag och forsakringsbolag maste anpassa sig till
klimatforandringar och kommande naturkatastrofer.

KALL VINTER OCH CLIMATEGATE = INGEN
VAXTHUSEFFEKT Q1 2010?

Den kalla vintern i Sverige under 2009/2010 bidrar
till en stor del av medias rapportering om klimatet.
Privatpersoner och klimatskeptiker ifragasatter
vaxthuseffekten pa debattsidor och inséndare med
argumentet att det ar en kall vinter. Samtidigt
forsoker meteorologer och klimatdebattorer nyansera
bilden och forklara motsatsen i ett tiotal
nyhetsartiklar.

Kritiken mot FN och klimatpanelens studier, i
samband med Climategate, omskrivs flitigt av den
svenska pressen under 2010. Bade internationella
och svenska forskare samt journalister diskuterar de
manipulerade siffrorna. Felaktiga pastaendena och
kritiken Overskuggar rapporteringen under hela
perioden. Dessa tva handelser engagerar manga
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debattérer och under aret bestar 40 procent av alla
artiklar om klimatférandringar av asiktsmaterial i form
av debattartiklar, ledare och inséndare.

HALLBAR UTVECKLING OCH PAGAENDE
FORANDRINGAR | FOKUS Q1 2015

Publiciteten under 2015 praglas av ett 6kat
engagemang hos privatpersoner och foretag i
hallbarhetsfragor och en tredjedel av alla artiklar som
skrivs om klimat har just med hallbar utveckling att
gora. Forsaljning av ekologisk mat, egenproducerad
energi, klimatsmarta projekt och miljésatsningar
bidrar till att hallbar utveckling far ett ordentligt
uppsving och omskrivs lika mycket som politiska
utspel och handelser.

Néra atta av tio artiklar som skrivs under 2015
namner klimatférandringar som nagot som pagar har
och nu och i en stor del av rapporteringen namns
aven konkreta lésningar pa hur man kan lindra
manniskornas paverkan pa klimatet. Det har ar en
stor forandring fran 2005 och 2010 da man i
varannan artikel pratade om klimatférandringar som
nagot som kommer att handa i framtiden.

Mer vegetariskt i mataffirerna

Det finns alldeles for lite Det &r inte miljévinligt rapport frin Jordbruks-
vegetariskt i en vanlig verket.

19

mataffar. Det finns alltid
miingder av hyllor fyllda
med massa olika kétt-
produkter, men fa hyllor
med till exempel soja- eller
quornprodukter som ir
vegetariska ersittningar.

Miénga fler skulle sikert
vilja vegetariskt om det
‘bara fanns mer att vilja
mellan. Ju fler som viljer
bort kittet, desto hilso-
sammare kommer vi
ménniskor att leva. Vi
kommer att drabbas av
fiirre sjukdomar och vart
sambhille blir miljé-
viinligare.

EXPRESSEN
2015-03-28

att dta si pass mycket kétt
som vi gor: Det ar ingen
héllbar utveckling och vi
maste gira nagot at det
genast! En fjdrdedel av all
klimatpaverkan harrar fran
mat, och en stor del av det
‘bestér av kitt. Var planet
paverkas negativt utav
detta.

Forskning visar att kitt,
framfor allt ritt kistt, ger

Dessutom mér véra djur
Fruktansvirt daligt. Alldeles
for manga grisar fods pa
hart betonggoly, instingda
1sma burar, behandlas utan
négon som helst respekt, tas
ifrdn sin mamma efter
négra veckor, transporteras
1 pyttesma burar till ett
slakteri dar de sedan mister
livet. Ar detta riitt?

dkad risk att dé i fortid av
‘hjirtldrlsj och
cancer, eftersom katt ir
svarsmilt. Sedan 1990 har
konsumtionen tkat med
fyrtio procent, enligt en

Jag hoppas att vi fir mer
v iska alternativ
i vanliga mataffirer och att
fler viljer det vegetariska
framfer kott.

Michelle Lauritsen
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Reflektioner

SAMMANFATTNING

En rad olika faktorer paverkar nar media rapporterar
om klimatférandringar. Har foljer en genomgang kring
fyra centrala aspekter som spelar in: 1) Hur media
tidigare rapporterat kring fragan. 2) De férandringar
som pagar pa redaktionerna . 3) Medielogik. 4) Hur
lasaren paverkas av att motas av skrammande
budskap.

1) HANDELSEFORLOPP

En bidragande orsak till den minskande
rapporteringen kring klimatfragan ar ett antal
nyckelhandelser. De héga forvantningar pa COP15
Képenhamn inforlivades inte. Skandalen kring
Climategate ifragasatte trovardigheten i forskningen.
Aven handelser utanfor klimatfragan paverkar
medierapporteringen genom att skifta fokus fran
klimatfragan till ndgot som beddms ha ett hogre
nyhetsvarde. Ett exempel ar finanskrisen 2008 som
O6kade fokus pa ekonomi och arbete.

2) FORANDRADE FORUSATTNINGAR FOR
JOURNALISTIKEN

Media har under en lagre tid genomgatt flera storre
forandringar. Bland annat har var fjarde journalist pa
svenska dagstidningarna slutat och var tredje
lokalredaktion lagts ned mellan aren 2004 och 2014.
Enligt en undersékning fran Sim(o) har dven antalet
specialreportrar minskat under de senaste aren.
Detta gor att farre journalister pa tidningarna har
sakkunskap nog att granska komplexa fragor likt
klimatfragan. Har finns en risk att journalistiken blir

ytligare.

3) MEDIELOGIK

Viktigt for att forsta rapporteringen ar dven att
betrakta klimatfragans forutsattningar utifran
medielogik. Medielogik ar ett samlingsbegrepp for att
fanga in en rad olika faktorer som avgor vad som

*

VI-SKOGEN

21

plockas upp av media. Ur detta perspektiv finns nagra
aspekter som pavisar en minskad sannolikhet for att
klimatfragan omtalas. Handelsen bor vara
nérliggande i tid och rum men klimatfragan ar en
global fraga som pagar under en lang tidsperiod.
Handelsen skall garna vara entydig och enkel att
forstd. Specifika effekter av klimatférandringar
praglas ofta av en viss grad av osakerhet och
dramatiska vaderforhallanden kan i manga fall vara
svara att tydligt koppla till klimatférandringarna.
Exempelvis innebar det en utmaning att konkretisera
en koppling mellan utslapp av vaxthusgaser och
effekten av klimatférandringar.

Ofta ar nyheter kring klimatférandringarna
vetenskapliga och opersonliga i motsats till den
personifiering som ofta anvands for att lasaren ska
kunna knyta an till nyhetshandelsen.

En vanlig bild for att illustrera pagaende
klimatférandringar i artiklar som fokuserar pa fragan
ar en bild pa planeten eller framtradande politiker.
Samtidigt finns det ett medialt intresse av rapporter
kring ovantade effekter fran den forstarkta
vaxthuseffekten. Nyhetsvardet ligger da i att det ar
nytt och hapnadsvackande snarare an valetablerad
fakta.
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Reflektioner

4) EFFEKTEN AV MEDIERAPPORTERINGEN

| media ges aterkommande bilden av
klimatférandringar som ett stort hot. Bland annat
presenteras i dramatiska artiklar effekterna av
extremvader och dversvamningar. Termer om
klimathot och klimatkaos anvands for att beskriva
klimatférandringar. Enbart termen Klimathot omtalas
i 13,100 artiklar i kallurvalet for 2005-2015,
anvandandet av begreppet nadde en topp 2007.
Denna typ av nyhetsrapportering kring larm och hot
vacker intresse. Men fragan ar hur lasaren paverkas
av att under en langre tid mota det som kan
uppfattas som abstrakta hotbilder.

En infallsvinkel for att bedéma vilken effekt det kan fa
pa lasaren att konstant moétas av denna typ av
hotfulla bilder &r hur radsla fungerar och paverkar
attityder och beteenden (s.k. fear appeal). Budskap
som spelar pa var radsla bor beskriva hotet som
allvarligt och nara forestaende. Men budskapet
maste ocksa ge mottagaren ett (garna enkelt) satt att
undvika hotet. Ett skrammande budskap kan
hanteras genom att man: 1) minskar hotet eller 2)
kontrollerar kénslan av radslan.

| den djupdykning som gjordes for kvartal ett 2005,
2010 och 2015 framkom att antalet artiklar som
inneholl en handlingsuppmaning var mycket lagt. |
denna typ av artiklar presenteras ett hot utan att
mottagaren far en konkret forslag pa I6sning. Om
ingen Idsning ges eller om Iésningen inte upplevs
som mojlig att genomfora, eller uppfattas som
ineffektiv, ar risken att lasaren istallet hanterar sin
radsla snarare an att agera for att hantera hotet.
Lasaren kan da exempelvis forkasta budskapet,
ifragasatta kallan till budskapet eller minimera bilden
av hotet istallet for att andra sitt beteende.

Klimatforandringar ar en komplex och sammansatt
fraga och det finns fa enkla losningar att presentera.

*
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Det mest konkreta i rapporteringen av
klimatférandringar ar effekterna. Lasaren ges i de
analyserade artiklarna endast undantagsvis exempel
pa mojliga lésningar. Fokus ligger snarare pa att
beskriva effekterna eller fran politiker pa att beskriva
vad man vill dstadkomma. Resultatet av dessa
visioner ar séllan fullstandiga I6sningar pa
klimatfragan utan bara delldsningar. Det har férsvarar
for lasaren att se mdjliga handlingar vilket minskar
sannolikheten att en upplevd radsla leder till en
handling for att hantera hotet. En andra mgjlig vag att
hantera sin radsla pa blir darfor att agera mot radslan
snarare an hotet genom att minska eller helt ta bort
kdnslan av hot. Ett exempel pa det sistnamnda ar att
lasaren ifragasatter hotbilden som media ger eller
rent av ser klimatférandringarna som nagot positivt.

AVSLUTNING

| forhallande till att manniskor i Afrika redan idag
vittnar om effekterna av pagaende klimatférandringar
rapporteras det oerhort lite om detta i svensk media.
En av anledningarna till det kan vara den namnda
narhetsprincipen. Desto narmare en nyhetshandelse
ar, kulturellt eller geografiskt, desto mer 6kar
sannolikheten att media skriver om den. Det
avspeglas saklart ocksa i rapporteringen om
klimatforandringar i afrikanska lander. Det bor tre
ganger fler manniskor i de afrikanska landerna an i
USA, trots det namns USA i den svenska
klimatdebatten i nara var fjarde artikel medan de
afrikanska landerna enbart omnamns i var tionde.

Sammanfattningsvis ar klimatfragan komplex och
sammansatt. Att rapportera kring detta innebar en
rad utmaningar for journalister. Klart ar att en stort
sett enig forskarkar ser det har som en av var tids
storsta odesfragor. Uppenbart &r att nyhetsvardet for
klimatfragor inte stiger i samma takt som
medeltemperaturen.
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Appendix - underlag till analysen

Oversikten baseras pa sokningar i Mediearkivet och
utgar fran ett kallurval som bestar av 48 tryckta
tidningar och 271 webbkallor. Namnen pa dessa
kallor kan ges vid forfragan.

Artiklar fran foljande kallor ligger till grund for
djupdykningen i mediebilden om klimatférandringar:

Aftonbladet
Dagens industri
Dagens Nyheter
Expressen

GT
Goteborgs-Posten
Kvéllsposten
Svenska Dagbladet
Sydsvenskan

TT Nyhetsbyran

Foljande sokord ligger till grund for urvalet till
oversikten och djupdykningen:

Klimat i samband med ord som férdndring, mal,
forskning, utsldpp, koldioxid, uppvdrmning, paverkan,
ekosystem och hallbar utveckling. Samt
klimatférandring, klimatmal, véxthuseffekt, global
uppvéarmning, klimatinnovation, klimatforskning,
klimatmal, klimatavtal, klimatférhandling,
klimatrapport, klimatpanel, klimattoppmote,
klimatuppvédrmning, globaluppvdrmning,
klimatpaverkan, klimatfinansiering, klimatsmart,
klimatinvestering, klimatanpassning och
klimatkompensation.

* For att fa med alla andelser pa respektive sdkord
har trunkeringar anvants. Exempelvis betyder
klimatavtal att alla artiklar som innehaller
klimatavtal, klimatavtalens, klimatavtalets osv. har
tagits med i analysunderlaget.
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Appendix - underlag till analysen

KALLFORTACKNING

Berglez, Peter & Olausson, Ulrika (2013)
"Klimatfragans déd till stor del mediernas fel”
Svenska Dagbladet 2013-06-05

Palm, Lars (2006) "Kommunikationsplanering : en
handbok pa vetenskaplig grund.” Studentlitteratur

Schuldt Jonathon & Sungjong Roh (2014) "Media
Frame and Cognitive Accessibility: What Do “Global
Warming” and “Climate Change” Evoke in Partisan
Minds” Environmental Communication

von Kroghs, Torbjorn red. (2011) "Specialreportern -

framvaéxt, funktion, framtid” Stiftelsen Institutet for
mediestudier
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Kontaktuppgifter

VI-SKOGEN

Vi-skogen ar en svensk bistandsorganisation som
planterar trad i Kenya, Rwanda, Uganda och
Tanzania. Grunden for Vi-skogens arbete ar
agroforestry - att plantera trad och grédor
tillsammans. Det ger 6kad tillgang till mat, storre
inkomster och skydd mot klimatférandringarnas
negativa effekter. Sedan starten 1983 har Vi-skogen
bidragit till att plantera 100 miljoner trad och hjalpt
1,8 miljoner manniskor ut ur fattigdom.

www.viskogen.se

RETRIEVER

Medieanalysforetaget Retriever ar ledande i Norden
inom mediebevakning, verktyg for redaktionell
research, medieanalys och foretagsinformation.
Retriever bevakar och analyserar information i sociala
medier, webb, tidningar, magasin, radio och tv.
Retriever ags av TT Nyhetsbyran och norska
nyhetsbyran NTB.

www.retriever.se
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